Prloha k SMLUVNIM OBCHODNIM PODMINKAM pro smiouvy o vysilani  obchodnich
sdéleni v programech FTV Prima, spol. sr.0.

CENIK

1. Obecné podminky
a. Cenik obsahuje cenové podminky vysilani obchodnich sdéleni na Televiznich
programech Prima group, kterymi jsou k datu vydani tohoto ceniku televizni
programy Prima family, Prima COOL a Prima love
b. Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych objednatelem a prodej
obchodnich sdéleni planovanych na ,realitu”
e Dospéli 15+
c. Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych na cilové skupiny
e Dospéli 15+
e Dospéli 25-54

e Muzi 25-54
e Zeny25-54
e Zeny 18-49

e Hospodyné 18-54
e Dospéli 15-40
e Dospéli 15-49
e Dospéli 20-60
*  Dospéli 35-65 ABC
d. Ceny za ratingovy bod (ddle jen ,,CPP“ nebo ,,CPP pro cilové skupiny“) se vztahuje
k cilové skupiné Dospéli 15+a ke spotim o délce 30 sekund.
e. VSechny castky v K¢ v tomto ceniku jsou uvedeny pred odectenim agenturni provize
(media net) a bez DPH
Prime — time (dale jen ,,PT“) je definovan jako vysilaci ¢as mezi 18:00-23:00 hodinou
g. Off-prime time (dale jen ,,OPT“) je definovan jako jakykoliv vysilaci ¢as mimo PT

2. PomérrozloZeni na jednotlivych TV programech z Televiznich program( Prima Group je pro
obdobi 1.3.2012 — 31.12.2012 stanoven ndsledovné: Prima family 81%, Prima COOL 14% a
Prima love 5%.

FTV Prima si vyhrazuje pravo zmény Poméru rozloZeni na jednotlivych televiznich
programech dle tohoto bodu pouze
a. k31.7.2012 s ucinnosti pro obdobi 1.9.2012 —31.12.2012, pficemZ tento pomér bude
stanoven z primérného vzajemného poméru programd Prima group na SOV v cilové
skupiné Dospéli 15+ za obdobi 1.1.2012 a7 30.6.2012;
b. Kdykoliv v pfipadé, Ze skutec¢ny pomér SOV program Prima group v cilové skupiné
Dospéli 15+ za predchozi 2 po sobé jdouci kalendarni mésice se bude lisit od aktualné
platného poméru SOV o vice nez 30 procentnich bodl,




c. Kdykoliv v pfipadé, Ze aktualné platny pomér rozloZeni na jednotlivé TV programy
nebude zahrnovat takovy televizni program provozovany FTV, jehoz SOV v cilové
skupiné Dospéli 15+ je vyssi nebo roven 1%.

3. CPP
Pokud neni ptislusnou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP pro obdobi 1.3.2012 —
31.12.2012 a pro jednotlivé Urovné net investic zadavatele je stanoveno nasledovné:

Net investice CPP
1- 999.999,- K¢ 27 850
1.000.000 - 2.499.999,-K¢ 22 300
2.500.000 - 4.999.999,-K¢ 20900
5.000.000 - 7.499.999,-K¢ 19500
7.500.000 - 9.999.999,-K¢ 18100
10.000.000 - 12.499.999,-K¢ 17 500
12.500.000 - 14.999.999,-K¢ 17 000
15.000.000 - 17.499.999,-K¢ 16 500
17.500.000 - 19.999.999,-K¢ 16 100
20.000.000 - 22.499.999,-K¢ 15700
22.500.000 - 24.999.999,-K¢ 15400
25.000.000 - 27.499.999,-K¢ 15000
27.500.000 - 29.999.999,-K¢ 14700
30.000.000 - 32.499.999,-K¢ 14300
32.500.000 - 34.999.999,-K¢ 13900
35.000.000 - 37.499.999,-K¢ 13500
37.500.000 - 39.999.999,-K¢ 13000
40.000.000 - 42.499.999,-K¢ 12500
42.500.000 - 44.999.999,-K¢ 12 000
45.000.000 - 49.499.999,-K¢ 11500
50.000.000 - 59.999.999,-K¢ 10900
60.000.000 - 69.999.999,-K¢ 10200
70.000.000 -79.999.999,-K¢ 9900
80.000.000 -89.999.999,-K¢ 9500
90.000.000 -99.999.999,-K¢ 9200
100.000.000 -124.999.999,-K¢ 8900
125.000.000 -149.999.999,-K¢ 8500
150.000.000 a vice individualnicena

Net investici se rozumi ¢astka pred odectenim agenturni provize.

4. Definice ceny
Cena konkrétni kampané je kalkulovana jednim z uvedenych tfi zpQsobu:
-V pfipadé kampani dle bodu 1b) kombinace CPP a cenovych index0 a), b), c), d), e), f)
uvedenych v této kapitole
-V pripadé kampani typu 1c) kombinace CPP pro cilové skupiny a cenovych indexu a), b),
e), f), g) uvedenych v této kapitole
a. Sezénniindexy



Mésic Vyse indexu
Leden 0,8
Unor 0,85
Brezen 1,15
Duben 1,35
Kvéten 1,3
Cerven 1,2
Cervenec 0,8
Srpen 0,8
Zari 1,2
Rijen 1,35
Listopad 1,3
1.-23. Prosinec 1,2
24.-31. Prosinec 0,8

b. StopaZové indexy

C.

Délka spotu
v sekundach | Vyse indexu
10 0,5
15 0,77
20 0,9
25 0,95
30 1
35 1,25
40 1,45
45 1,6
50 1,75
55 1,9
60 2
OPT index

OPT index je stanoven ve vysi 0,75 a narok zadavatele na pouZziti indexu vznika

0 Garanci umisténi minimalné 30% z celkového garantovaného reklamniho plnéni
zadavatele (v K¢) do OPT v pripadé zadavatele, kde toto garantované reklamni
plnéni je ve vysi do 10 000 000,- K¢ véetné v Urovni brutto ceny bez DPH

0 Garanci umisténi minimalné 40% z celkového garantovaného reklamniho plnéni
zadavatele (v K¢) do OPT v pfipadé zadavatele, kde toto garantované reklamni
plnéni je ve vysi nad 10 000 000,- K¢ v Urovni brutto ceny bez DPH

Specialni priplatek za pozici v reklamnim bloku

Ptiplatek ve vysi 30% z ceny daného konkrétniho spotu je Uctovdn za kazdou prvni a
posledni vyzadanou pozici v reklamnim bloku;

Priplatek ve vysi 25% z ceny daného konkrétniho spotu je uc¢tovan za kazdou
vyzadanou pozici v reklamnim bloku vyjma prvni a posledni pozice.

Specidlni pfiplatek za alianéni(ho) partnera/partnery ve spotu

Ptiplatek ve vysi 15% z ceny daného konkrétniho spotu je Uctovan za dalsi(ho)
klienta(y) / znacku(y) prezentované(ho) v daném reklamnim spotu.



f. Index cilové skupiny (dale jen ,CS index“)

PODILY KANALU FTV PRIMA PRI SPOLEGNEM PRODEJI (HODNOTA STANOVI PODIL Z PRIMA BUNDLE V %) *
CILOVA SKUPINA

D20-60 D35-65 ABC

PRIMA LOVE 5 [3 2 7 7 [} 8 5 5 3

VYPOCTENE PARAMETRY

D15+ D25-24 M23-54 i25-54 |Hosp.18-54 DI15-40 118-49 D13-49 D20-80 [D33-65 ABC)
AFINITA 1.00 0.87 0.74 100 105 0,70 0,91 077 0,88 1,00
CENOWVY INDEX 1.00 115 1.35 1.00 085 1,43 1,10 1,30 1,13 1.00
SHARE [celodenni) nz2 20.57 1873 2224 2189 2214 22,80 21.56 20.80 19.590

g. Index PT/OPT
Index PT/OPT pro obdobi 1.3.2012-31.12.2012 je stanoven ve vysi 0,875.

5. Limity pro objemy GRP / TRP
FTV Prima si vyhrazuje nepfijimat, resp. negarantovat realizaci objednavek, kterych objem
prekroci uvedené limity.
Limity jsou stanoveny pro jednotlivého klienta a jednotlivou kampan dle nasledujici tabulky,
pricemz
- Mésicem se rozumi 1 kalendarni mésic bfezen, duben, kvéten, erven, zafi, fijen, listopad
a prosinec ve dnech 1.-23.12.2012
- Tydnem se rozumi 7 kalendarnich dni (i pferusované)
- Dnem se rozumi 1 kalendaFni den

Meésicni | Tydenni Denni
Cilova skupina limit GRP| limit TRP| limit TRP
Dospéli 15+ 1250 - -
Dospéli 25-54 - 260 37
MuZzi 25-54 - 200 29
Zeny 25-54 - 300 43
Hospodyné 18-54 - 320 46
Dospéli 15-40 - 190 27
Zeny 18-49 - 260 37
Dospéli 15-49 - 200 29
Dospéli 20-60 - 260 37
Dospéli 35-65 ABC - 300 43




Pro prepocet limitli v pripadé jiné stopaze spotl nez 30 sekund se pouzivaji nasledujici

indexy:

Stopaz spotu (sekundy) Vyse indexu
10 3,00
15 2,00
20 1,50
25 1,20
30 1,00
35 0,86
40 0,75
45 0,67
50 0,60
55 0,55
60 0,50

Cenik plati pro smlouvy s tcinnosti v obdobi od 1.3.2012 a dale.

FTV Prima si vyhrazuje, pokud neni uvedeno jinak, pravo zmény ceniku, kterou je povinna
oznamit minimalné 1 mésic pred vstupem zmény ceniku v Gcinnost.



